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REICHWEITE & ZUSCHAUERZAHLEN

M i I I i 0 n e n Durchschnittlich erzielte Reichweite von ca. 3 -
Kontakte 220.000 Zuschauer

Im Verlauf des gesamten

Turniers mit Live-Ubertragungen.
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mit dem Finale
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ARKEIT DURCH ATTRAKTIVEN SENDEZEITRAUM
# (21. DEC - 18. JAN) ¥

einziger FuBballwettbewerb in diesem Zeitraum neben der Premier League.
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~ fernsehintensive Zeit rind um Weihnachten und Neujahr.

B



©

SPORTDIGITAL

PLATTFORM & VERBREITUNG

Verbreitung Uber alle relevanten Pay Plattformen im GAS-Gebiet:

D, &

Reichweiten von tber 4 M10. Kunden durch Distribution tiber Partner wie

Vodafone, Telekom, Amazon, SKY uvm.

Maximale Sichtbarkeit auf DAZN als reichweitenstarkstes Event in diesem Zeitraum o

Hauptprogramm im Zeitraum ohne Konkurrenz aus dem Ful3ball!
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USP DES WETTBEWERBS
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1. Exklusivitat:

Kaum ein anderes Turnier im Winter sorgt

2.Emotionalitat & Relevanz:

Der Afrika-Cup ist das grol3te FuBballereignis Afrikas

fur so hohe Einschaltquoten - Marken kénnen mit enormer Leidenschaft und internationaler Strahlkraft.

in einem weniger ,uberfullten” Sportkalender glanzen.

3. Crossmediale Reichweite:

4. Vielfalt & Internationalitat: RN
Neben der TV-Ubertragung auch digitale Ausspielung, Viele Spieler sind Stars in européaischen Topligen - YL

Social Media Content und Highlight-Clips - dadurch ist der Content sowohl fur afrikanische Communities 'Zﬁh"}

dadurch multiple Touchpoints. als auch far breite internationale Zielgruppen interessant. L/u\__)
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ZIELGRUPPE

| ,,“""”"Attraktive und werberelevante Zielgruppe (mannlich | 18-49Jahre)""':"-,

| Hohe Kaufkraft: Kernzielgruppe mit iiberdurchschnittlichem Einkommen :
| Konsumfreudig: hohe Affinitit zu Lifestyle-Produkten

Ho 'e Markentreue und Affinitat: FuRballfans sind offen fiir Werbung im Sportumfeld und zeigen oft hohe Loﬁlitét

Digital Natives: Starke Nutzung von Streamingdiensten und Social Media

I. Klassische Spots
(Pre-/Mid-/Post-Game)
2. L-Frames

3. Presenting
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»9 COUNTDOWN
A SPLIT

WENN DER BALL ROLLT, IST DEINE ZEIT

Weitere Sonderwerbeformen
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DERWERBEFORM: STUDIO BRANDIN
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SVEN KAMRATH

sk@sportdigital.de

+49 177 310 5080




